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PUEDO INFORMA

NOTA DE CONTESTADOR 14-10-09

MOVILIZARSE O MORIR
Ayer 14 de octubre, respondiendo al acuerdo adoptado por los sindicatos y grupos de oposición, se celebraron en multitud de centros de la ONCE por toda España concentraciones de delegados de CCOO, con participación también de CSIF, AS y PUEDO, en las que ha quedado patente con rotundidad el no del colectivo ONCE a las medidas antisociales que se vienen adoptando y específicamente no a la doble escala salarial, no al copago de Sanitas, no al levantamiento de quioscos, no a los despidos y/o no contrataciones de personas ciegas.

El número de participantes, a tenor de las convocatorias, entendemos desde PUEDO que ha resultado muy satisfactorio y el eco en medios de comunicación a juzgar por lo visto hoy, enormemente importante. Esto sigue: el próximo 13 de noviembre concentración estatal de delegados de CCOO en la que participaremos el resto de organizaciones y en diciembre todos a la manifestación en Madrid para escenificar ante los poderes públicos y la ONCE, que ha de impedirse esta política antisocial y la suma de recortes y atropellos que ponen en riesgo los derechos de la plantilla y de la base social de la Entidad.
Súmate, no mires para otro lado.

LA ONCE QUE SE NOS VA

El Consejo General en su pleno ordinario del pasado 30 de septiembre, ha decidido certificar la defunción de la venta personal y directa de los productos de la ONCE, como rezaba no hace mucho tiempo en no sólo las normas y hasta los convenios, sino también algún acuerdo de Consejo de Ministros que llegó a ordenar, que la ONCE sólo podría vender a través de sus plantillas de discapacitados. Ahora anuncian un cambio radical, el 7/39 y los rascas, van a ser vendidos al margen de la plantilla y para ello, UP se monta una Unión Temporal de Empresas, sumando en la alianza a la multinacional de juego GTECH y a la de redes de distribución Logista (antigua Tabacalera), con esto se busca algo comercializar los productos ONCE pagando directamente comisión de venta a estancos, quioscos de prensa, gasolineras y otros puntos de venta diferentes a plantilla, hasta construir una red paralela de miles de puntos de venta, rompiendo el vínculo de que comprar juegos de la ONCE es comprar/ayudar a personas con discapacidad. 

Hace demasiado tiempo que empezó la preparación del terreno y hoy desde PUEDO proclamamos que si quieren recaudar más sin vincularlo a empleo directo de discapacitados, partan de garantizar que va a ser en beneficio de todos y que para ello asuman como coste social, sin discusión, que no se levantará un solo quiosco, que no habrá una sola persona ciega sin trabajo o sin la venta aunque solo sea para justificar su salario, que se acabarán los despidos de personal, que habrá un catálogo de servicios para ciegos del que la Dirección no podrá bajarse, que los discapacitados no ciegos no son personas objeto con los que chantajear a los gobiernos de turno, que se acabará con el cierre de centros y desmantelamiento de servicios.

A UP VENDER MAL LE VIENE BIEN

Con este mismo título hemos explicado desde PUEDO y por este mismo medio, como Unidad Progresista prefería que su mala gestión en lo comercial se enjugara con subvenciones de los Presupuestos Generales del Estado, que conseguir de verdad productos de juego competitivos que nos permitieran recaudar más y seguir siendo una Entidad autogestionada por los ciegos y con capacidad sobrada con lo que recauda para atender sus obligaciones. El tiempo viene desgraciadamente a darnos la razón, a las subvenciones suman ahora como acabamos de contar, que ya desprecian a la plantilla de vendedores y a su esfuerzo para suplantarla por alianzas con multinacionales.

Los datos de venta cerrados a 30 de septiembre y por tanto, que acreditan ya el balance de ¾ partes del año, nos demuestran comparativamente con el 2008 que:

· En septiembre se pierden un total de 10,44 millones de euros, lo que representa una caída del 7,01%

· En el acumulado enero-septiembre, la pérdida asciende a 84,05 millones de euros, y el porcentaje en la caída se sitúa en el 5,24%.

Por productos, respecto al acumulado, el panorama nos muestra que:

· En diario el decremento en venta total, se cifra en 5,21% y sobre la media por día de venta efectiva se eleva al 11,96%

· El cuponazo traslada los efectos de la reforma implantada en enero, con incremento de precio del 20%, elevando su recaudación total en el 4,36% 

· El cupón de fin de semana arroja unas pérdidas por día de sorteo del 20,13%

· En los extraordinarios, el decremento es del 3,29%

· Las ventas del 7/39 son por sorteo de 0,30 millones de euros con un decremento del 38,44%

· La lotería instantánea cae en un 23,60%

El absentismo por causas médicas se eleva ya al 11,58%

La plantilla es de 20.542 vendedores, 475 menos que en el mismo período del año anterior, es decir, un descenso del 2,26%, disminuyendo los vendedores de lunes a viernes y aumentando en el resto de tipos de jornada.

Desde PUEDO valoramos que nada es casual, que los datos calamitosos que aquí se retratan son producto de la mala gestión comercial de la Dirección y producto, sin duda, de las pocas ganas de optimizar los recursos y mecanismos que nos brindan los acuerdos con el Gobierno en cuanto a porcentaje de premios y capacidad de maniobra comercial, para instalarse en poner la mano para las subvenciones, en reducir costes con la implantación de comercialización por canales externos, etc.

